Regulamin e

ZASADY OGOLNE zamieszczania reklam i ogtoszen
w miesieczniku WSPOLNOTA MIESZKANIOWA

|. DEKLARACJA WYDAWCY

MUNICIPIUM SA wydawca ,Wspolnoty Mieszkaniowej” $wiadczy ustugi zamieszczania ogtoszen i reklam
wymiarowych, drobnych i insertéw we ,Wspolnocie Mieszkaniowej”. Naszym Czytelnikom zapewniamy najwyzsza
jakos¢ swiadczonych ustug, rzetelnos¢, profesjonalng obstuge i fachowe doradztwo. Od wielu lat konsekwentnie
poszerzamy zakres naszych ustug i poprawiamy ich standard, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientow.
Niniejsze Zasady Ogolne, podobnie jak zamowienia lub umowa sg niezbednymi elementami ksztattujgcymi nasze
wzajemne relacje. Ich formalizm prawny zostat ograniczony do minimum po to, aby podkresli¢, ze istotg naszych
relacji jest przede wszystkim najwyzsza jakosc¢ realizowanych dla Panstwa ustug. Zapewniamy, ze najwazniejsze
dla nas sa Panstwa satysfakcja, oczekiwania i potrzeby. W zgodzie z powyzszg deklaracjg bedg interpretowane
wszelkie postanowienia i zasady dotyczace swiadczonych Panstwu ustug zamieszczenia reklam i ogtoszen.

1l. OKRESLENIA

Okreslenia uzyte w Zasadach Ogolnych nalezy rozumie¢ w nastepujacy sposob:

Zasady ogdlne - niniejsze zasady ogdlne zamieszczania reklam i ogtoszen oraz insertéw we WSPOLNOCIE
MIESZKANIOWEJ;

Wydawca — Miedzykomunalna Spotka Akcyjna MUNICIPIUM ul. Uprawna 3, 02-967 Warszawa (wydawca
WSPOLNOTY), rejestracja: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie XIl Wydz. Gosp. KRS 69503,

NIP 526-025-01-10, REGON 006375209, kapitat zakladowy 515 000,00 zt;

Zleceniodawca — osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej,
zamawiajgca zamieszczenie we WSPOLNOCIE MIESZKANIOWEJ reklam i ogtoszen oraz insertéw;

Zleceniobiorca - wydawany przez Wydawce tygodnik o zasiegu ogélnopolskim pod tytutem ,WSPOLNOTA
MIESZKANIOWA", w tym wszystkie jego state, okazjonalne i specjalne dodatki branzowe i tematyczne, jego
elektronicznie rozpowszechniana wersja (e-wydanie);

Reklama i ogtoszenia — ogtoszenia zamieszczane drukiem w postaci graficznej lub w postaci tekstu z ewentualnym
wyrdznieniem graficznym, ktérego rozmiar w druku jest okre$lony przez Wydawce w jednostkach powierzchni;
Insert — materiat reklamowy w formie ulotki, broszury lub katalogu wrzucony, wszyty, wklejony, zafoliowany badz
w inny sposéb dystrybuowany wraz ze WSPOLNOTA MIESZKANIOWA;

Baner — materiat przyjmowany w postaci elektronicznej powieszonej na stronie internetowej Wydawnictwa;

Dzien roboczy - kazdy dzien tygodnia, z wytaczeniem sobét, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy.

I1l. WARUNKI REALIZACJI

§1

1. Reklamy, ogtoszenia, inserty zamieszczane sg na podstawie ztozonego przez zleceniodawce zamowienia.
Realizacja ustug dokonywana jest w oparciu o Zasady Ogolne i obowigzujace przepisy prawa.

2. W przypadku zamiaru dokonania przez Zleceniodawce zmian w ztozonym zamowieniu co do tresci badz
w materiale graficznym, nalezy je dostarczy¢ Zleceniobiorcy w odpowiedniej formie, z doktadnym okresleniem,
na czym zmiany te maja polegac. Natomiast w przypadku zamiaru catkowitej rezygnacji z reklamy, ogtoszenia,
insertu, konieczne jest ztozenie rezygnacji na pismie, faksem lub poczta elektroniczng, pod rygorem niewaznosci,
skutecznie doreczonej Zleceniobiorcy za jej zwrotnym potwierdzeniem odbioru.

§2

1. Materiaty do ogtoszen reklamowych Zleceniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ najpdzniej na 2 dni robocze
przed zamknieciem wydania (Harmonogram wydan)

2. Terminy dostarczenia moga ulec zmianie, jesli obie strony tak ustality, ustalenia te jednak muszg mie¢ forme
pisemna.

3. W przypadku niedostarczenia materiatow do ogtoszen reklamowych okreslonych w zleceniu wynikajacym
z terminu zamkniecia wydania, przyjmuje sie, ze zlecenie zostato wykonane. W takim przypadku Zleceniobiorca
zastrzega sobie prawo do zamieszczenia materiatdow Zleceniodawcy bedacych w posiadaniu Zleceniobiorcy.




§3
1. Wymagania techniczne materiatu gotowego do druku zawiera zatacznik nr 2 do Zasad Ogolnych.
2. Zleceniobiorca rezerwuje sobie prawo powszechnie przyjetej tolerancji w kwestii odchylen koloru i jakosci druku.

Ill. PLATNOSCI
1. Za zamowione ogtoszenie, reklame, insert Zleceniodawca moze ptaci¢ w wybrany przez siebie sposéb:
a. przed emisjg, czyli do dnia poprzedzajgcego emisje wiacznie — ptatnosc z gory,
b. po emisji, na podstawie wystawionej przez zleceniobiorce faktury — ptatno$¢ z dotu w ciggu 14 dni
od wystawienia faktury,
c. inny okreslony w umowie.
2. Ogtoszenia, reklamy i inserty wyceniane sg na podstawie obowigzujacego cennika z dnia przyjecia przez
nas zamowienia.

IV. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1

1.Wydawca i redaktor nie ponoszg odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych przez Zleceniodawce ogtoszen.

2. Po stronie Zleceniodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwac sie uzytymi w ogtoszeniach
informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami chronionymi prawem.
Ztozenie przez Zleceniodawce zamowienia jest rownoznaczne z o$wiadczeniem, ze powyzszy obowigzek zostat
spetniony, zas zamawiane ogtoszenia reklamowe nie sa sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jak tez ze
ztlozone zamowienie nie narusza przepiséw o zamoéwieniach publicznych.

§2

1. Wydawca moze, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu:

a. odmowi¢ zamieszczenia lub wstrzymania zamieszczenia ogtoszenia reklamowego, lub zazgdac dokonania
jego zmian, jezeli:

- tres¢ lub forma ogtoszenia jest sprzeczna z prawem, dobrymi obyczajami, linig programowg lub charakterem
publikacji, lub normami wigzacych Wydawce: Kodeksem Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy, Kodeksem Etyki
Reklamy, lub

- osoba trzecia lub wtasciwy organ, lub instytucja powotfana do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki
mediéw lub etyki reklamy zgtosity zastrzezenia dotyczace Panstwa ogtoszenia,

b. odméwic zamieszczenia lub wstrzymad zamieszczenie ogtoszenia reklamowego, jezeli nastapito po stronie

Zleceniodawcy opdznienie z tytutu pfatnosci za zamieszczane wczesniej ogtoszenia.

lll. REKLAMACJE

1. Wszelkie zastrzezenia co do sposobu i jakosci realizacji zamoéwienia nalezy zgtasza¢ niezwtocznie poprzez kontakt
(telefoniczny, faksem lub e-mailem) ze sprzedawca, ktéry przyjmowat od Zleceniodawcy zaméwienie. Reklamacja
zostanie rozpatrzona przez Zleceniobiorce nie pdzniej niz wciggu 48 godzin w dniach roboczych. Gdyby okazato
sie to niemozliwe, Zleceniodawca zostanie o tym poinformowany niezwtocznie z poinformowaniem jednoczesnie
o ostatecznym terminie udzielenia odpowiedzi, nieprzekraczajagcym jednak 14 dni od otrzymania przez
Zleceniobiorce reklamacji.

2. Jezeli zamowienie dotyczy ogtoszen cyklicznych, reklamacje nalezy zgtosi¢ w dniu pierwszej kwestionowanej
emisji, co pozwoli na uwzglednienie zmian w kolejnych emisjach ogtoszenia.

IV. POSTANOWIENIA KONCOWE
Niniejsze Zasady Ogolne wraz ze wszystkimi zatgcznikami obowigzujg od 1.05.2010 .

ZALACZNIKI:
1. Harmonogram wydan
2. Zasady techniczne ogtoszen reklamowych




